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Presentazione Agenzio
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Aree di Intervento m

Tour e Road Show Convention Conferenze stampa

AllestimentieStand  Guerrilla marketing Rigenerazione
Punti vendita

Naming e Logotipi Web Design Editoria, Stampati e
Merchandising

Piano media Campagne Produzione Video
Pubblicitarie e Set Fotografici
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'( f» Social farming
2.0

ANTONELLO BLANDI
Painter

All products are handmade by local artisans.
Each plece embodies the knowledge handed down from generation to generation.

The works of Antonello Blandi are steeped with optimism, filled with bright colors, and infused with the brightness of the Sicilian sun.

The paintings are unconventional, in the style of both surrealist and naive an, and the surreal, dreamy landscapes evoke the places
and the colors of the artist' childhood.

Antenello’s Sicily is made of boats, colorful houses, smiling moons and the omnipresent “motorini” - the scootars and little vans you see
all over the island. With a series of deft brush strokes, Antonello captures the island'’s energy and beauty.
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Allestimenti e Stand - Guerrilla marketing - Rigenerazione punti vendita
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Comunicazione nel settore Agroalimentare/food

Saporl d| S|C|I|a

LA CUCINA DELL'ISOLA TRA STORIA E TRADIZIONI
THE SICILIAN FOOD EXPERIENCE, HISTORY AND TRADITIONS

Naturalmente

Provincia di Palermo

Per la b

New York City Marathon Expo
1 -4 November 2000

R il
All runners can drink

Assessorato Agricoltura
Sicilian red orange juice

A burst of energy
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'( f» Social farming
2.0

Comunicazione nel settore Agroalimentare/food

CACCIATORE
Dl RlCOTTE Il nettare degli dei
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-(3(%\' Social farming
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Comunicazione nel settore Agroalimentare/food

Un grande passito
da una magica isola.

DAL MARE DEL NOSTRO GOLFO
PRELIBATEZZE DI GIORNATA

S(egllere il pesce del nostro

5 Spinnato
dal 1860

Lo Shop del Gusto e

adue }su da casa tua

i T e

FOUNDATION ARCES Olive Oil Tnshnﬁ

15" May 2000 « New York
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'( 3(%\ Social farming
2.0

Content Marketing, cos’'e?

e una tecnica di marketing che
crea e distribuisce contenuti rilevanti
e di valore per attrarre e conquistare
clienti potenziali con I'obiettivo
di avvicinarli all’acquisto.

Serve anche a fidelizzare i clienti acquisiti.
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'( 3(%\ Social farming
2.0

INn parole poverece.......

Narrazione della nostra azienda
al fine della vendita.

I tipo di contenuto condiviso e
strettamente legato a cio che vendiamo;
si cerca diinformare le persone su cio che
facciamo e in che modo lo facciamo,

rendendole fiduciose nei hostri confronti.
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'( f» Social farming
2.0

I C.M. sl differenzia dalla
oubblicita invasivo

Non € pura pubblicitd, ma semplice
approfondimento offerto al consumatore
per godersi le info da lui cercate e
valutare la nostra attivita.

Non € invasivo, non interrompe...
E" il miglior modo di avere link di
qualita che spingano il nostro sito.
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'( ﬁ Social farming
2.0

| Marketing tradizionale
parla alle persone.

I Content Marketing parlo
con loro.

_—
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(% Socia farmmg

Come scatta il processo di
acquisto sul web

Corsldéraz]o? Decisione m Post-vendita

| compratori sono dei “fai da te” e spesso le
porime info le cercano sul web. In questa fase €
cruciale Il Content Marketing: dobbiamo fornire
contenuti rilevanti sui ns prodoftti e servizi.

Dobbiamo emozionarli e atirarli al meglio!
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'( f» Social farming
2

Come elaborare i
contenuti da proporre

Definire il nostro obiettivo nel creare e distribuire
contenuti.

Individuare il nostro target di mercato e quali sono
le sue caratteristiche.

Capire le esigenze di informazioni che hanno
I nostri clienti attuali e potenzial.
Come posizionare il nostro prodotto.
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Non dobbiamo avere
paura di essere piccoli

Tutte le cose iniziano dal niente, da un'idead, da
intuizioni, che a volte hanno la forza di frasformarsi in

prodotti di successo sul mercato e diventare anche
brand famosi.

Non € semplice, la strada e lunga e tortuosa, chi
ottiene successo in realta € passato spesso da una
lunga serie di insuccessi.

Ma alcuni elementi accomunano tutti i vincenti

SICILIA
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o }W Social farming
2.0

o Hanno un sogno da
realizzare.

o Credono in se stessi.

o Non si perdono
d'animo.

o Superano ogni
avversita.

o Sarebbero loro stessi i

‘&% primi acquirenti.
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HARLEY DAVIDSON DISNEY HEWLETT-PACKARD
R e W =
Non tutti sanno che brand come Apple, Disney, Google, Amazon

sono nati in un semplice garage, frasformando un semplice sogno in
qualcosa di vero e soprattutto: richiesto in tutto il mondo.

SICILIA
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NEVER. .

.

Never give up - Non mollare mai!

Un'unica grande motivazione di base: credere in se stessi fino alla fine.

Chi non crede in se stesso non ha la forza di rialzarsi. Sard sommerso da indecisioni e debolezza, e
probabilmente lascerd tutto appena si presentano le prime difficolta.
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| % Soaa[farmmg

| canto della sirend, Mo
sincero ed efficacel

Attraiamo il cliente in modo esaustivo; invece di spingere |
prodotti e i servizi, offriamo informazioni che rendono
pivu'’competente I'acquirente .

L'essenza di questa strategia dei contenuti e che se noi, come
azienda, forniamo continuamente contenuti di valore ai
compratori, alla fine questi ci ricompenseranno con il loro

business e la loro fedelta’.
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Sicilia sara quindi il contenuto principale della
nostra strategia di comunicazione.

La nostra azienda deve trasmettere la sua
sicilianita, declinandola atftraverso I'eccellenza,
la peculiarita, l'essenza e la QUALITA' delle
produzioni proposte!
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Socia‘[farming

Derché funzionao

Content Marketing.

Perché tutti noi come utenti ci siamo stancati dei
bombardamenti del marketing tradizionale. Apriamo una
rivista e non guardiamo alla pubblicitd. Apriamo un sito
internet e non guardiamo i banner. Guardiomo un
programma televisivo e cambiamo canale quando arriva la
pubblicita. Siamo diventati bravi a bloccare questi “afttacchi
indesiderati” che cercano la nostra attenzione.

Vogliamo essere noi i protagonisti della ricerca di informazioni
utilil Se le tfroviamo, siaomo, in genere, invogliati a cercare altre
informazioni e, nel caso di internet, a continuare a navigare
dentro il sito.
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'( f» Social farming
2.0

Creare strategie efficaci.

Analisi del contesto: valutare punti di forza e criticita aziendali.

Analisi swot:

L’analisi SWOT (Strong, Weakness, Oppotunity, Threat) € uno stfrumento che consente di definire
elementi essenziali del nostro business.

Sitratta di una matrice divisa in quattro quadrati: quelli inferiori riguardano componenti esterne,
quelli superiori sono interne. E prendono il nome di punti di forza, di debolezza, minacce e
opportunita.

L'obiettivo dell’analisi SWOT e quello di dare consapevolezza all’azienda di cosa € e dove si trova.
Ma anche di agevolare dei processi virtuosi. Dobbiamo migliorare ogni debolezza, e ridurre le
minacce. Anzi, I'obiettivo sarebbe quello di eliminarle frasformandole in opportunitd. In questo
modo possiamo oftimizzare la gestione della crisi e convertire il negativo in positivo.
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| ‘E\%\ Socia[farming
7 secondi per catturare L
potenziale cliente.

Se in questo lasso di tempo | contenuti
non Ci interessano, voltiamo pagina.

Se le troviomo, siamo invogliati a cercare altre info.

Attraverso il content marketing costruiamo una
relazione tra la ns azienda ed il “cliente”.
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'( f» Social farming
2.0

| contenuti devono istruire
senza spingere.

I cliente preferisce essere lui a scegliere, e
con buoni contenuti € piu facile.

Evitiamo autoreferenzialita.

Impostazioni grafiche chiare e leggiblli,
iImmagini di impatto ma reali, cosi come
“sincera” e la presentazione della ns azienda.
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'( f» Social farming
2.0

Come implementare
un’attivita di C.M.

Comportamento: tutto cid che si comunica ai clientfi ha uno scopo.

Essenzialita: fornire le informazioni di cui hanno veramente bisogno i
migliori clienti potenziali per il loro successo.

Strategia: il *content marketing” deve coinvolgere tutti in azienda e tuftti
gli strumenti e i mezzi di comunicazione, come le newsletter, gli articoli
sulle riviste specializzate, i video, i depliant, i manifesti, gli aggiornamenti
sui social media, le dimostrazioni di prodotto ecc. devono essere
coordinati e comunicare la stessa “qualita del messaggio”.

Target: il contenuto deve essere indiriz zato in modo preciso per essere di
valore agli occhi dei futuri clienti.
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| pun’ro di vista del cliente
sulla qualita dei contenuti

CHE TIPO DI “CONTENUTI"RICERCA ?

Facili da reperire (per es.: non hascondere i contenuti all’interno
del sito)

Facili da utilizzare
Coinvolgenti
Complefi

Chiari e accurati
Aggiornati
Coerenti

Rilevanti (mettetevi sempre dalla parte del lettore che si
domanda: e allora?)

Autorevoli

TH E o
Alta Scuola

SICILIA FOUNDATION ARCES




(l(%

Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana
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Food Content Marketing.

SICILIA

Non si sa di nessuno che sia riuscitfo a
sedurre con cio che aveva offerto da
mangiare. Ma esiste un lungo elenco di
coloro che hanno sedotto spiegando
quello che si stava per mangiare”.

Manuel Vazguez Montalbdn
scritftore e gastronomo spagnolo)
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'( f» Social farming
2.0

Aumentano coloro che cercano
INformazioni sul cibo In rete.

Insomma, il nostro ‘appetito peri contenuti legafi
all’alimentazione € piu grande che mai: video-ricette,
recensioni, tutorial culinari, rivisitazioni originali di piatti
tradizionali, creati spesso dagli utenti stessi, spopolano sul web.

E anche i grandi marchi del food, hanno iniziato da diverso
tempo, a fare ampio ricorso a questo tipo di contenuti.

Noi abbiamo il ns territorio che gode gid di suo, di un “appeal”
a 360° . Leghiamo i nostri prodotti alla Sicilia, sfruttiamo il frend

e presentiamoli attraverso i loro aspetti genuini e tradizionali.
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,_S.qszialﬁrmmg

Cosaricerca il Cliente.

SICILIA

| consumatori atfribuiscono il massimo
valore ai contenuti che informano (40%) e
educano (28%), come ricette, recensioni
di piatti e locali, tutorial e “how to do” in
ambito culinario.

| consumatori ricercano anche prodoftti di
nicchia ed eccellenze territorial.
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content marketing
roduce risultati.

Facendo leva sulle funzionalitd di personalizzazione della posta
elettronica, un marchio alimentare americano, leader di mercato, ha
registrato un aumento medio del 25% dei click-to-open, offrendo piu di
259.000 combinazioni di contenuti a quasi due milioni di abbonati alla
newsletter.

Un marchio molto noto nel settore della panificazione ha scoperto che i

visitatori raggiunti con contenuti personalizzati hanno il 59% in piu di
probabilitd di consumare piu di 3/4 del contenuto loro proposto.

Quando i visitatori di un sito alimentare fruiscono di piu di 3/4 di
contenuto, sono 6 volte piu propensi a fare clic su inviti all’azione come
“Acquista ora” rispetto ai visitatorimeno coinvolti.
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'( f» Social farming
2.0

Come migliorare 'engagement
dei contenuti online.

Il termine Engagement, nell’ambito specifico dei social media, viene molto spesso
riferito al grado di coinvolgimento che un determinato contenuto suscita negli
utenti, per indicare il volume di interazioni generate dalla pubblicazione di contenuti
di varia natura sui social network: ad esempio, i like, i commenti e le condivisioni su

Facebook.

Sviluppare contenuti e immagini di alta qualita.
Concentrarsi sul pubblico.

Creare una esperienza personalizzata.
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'( f» Social farming
2.0

Sviluppare contenuti e
immagini di alta qualita.

Moltissimi sono i contenuti sul web, ma gli hub di
contenuti di alto livello non sono poi cosi fanti e si
distinguono facilmente. Lo stesso vale per siti e blog di
ricette, che devono puntare necessariamente su
contenuti esclusivi, una ‘voce’ editoriale riconoscibile e
fotografie e video di alta qualita. Ma la qualita va oltre
la semplice ricetta. | migliori marchi nel food content
marketing sono quelli che offrono una varieta di stimoli,
dagli argomenti di intrattenimento e nutrizione alla
pianificazione settimanale dei pasti, alle diete e altro
ancora.
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'( f» Social farming
2.0

Concentrarsi sul pubblico.

Rendere il contenuto autenticamente prezioso € un
prerequisito di ferro per guadagnare engagement e
rimanere impressi nella mente dei consumatori. Con
ricette e in generale con contenuti a tema alimentare e
fin froppo facile collegare specifici marchi e referenze.

Inserire le caratteristiche dei prodotti in un contenuto,
testuale o visuale che sia, puo essere utile, certo, ma
anche rischioso: non deve mai inficiare |'efficacia e
godibilita del messaggio. Il focus deve essere
costantemente sull’esperienza dell’utente.
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'( f» Social farming
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Creare un'esperienza
personalizzata.

Le aziende che stanno investendo nello sviluppo di
funzionalita di personalizzazione nei loro sifi web e nelle
loro campagne di mailing stanno ottenendo un’ottima
risposta in termini di profonfdita di consumo dei
contenuti che propongono, con il risultato di

una migliore affinita tra marca e utenti e la
conseguente maggiore propensione all’acquisto di
questi ultimi.
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'( ﬁ Social farming
2.0

ALLENATRICE

Sua Maesta il prodotto. SoTan

Packaging d'impatto.
Immagine aziendale stuzzicante.

Comunicazione pubblicitaria
d’effetto.
Allestimenti espositivi vincenti.

Contenuti coinvolgenti.
" =
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'( f» Social farming
2.0

Qualsiasi strategia € vana se
alla base non c'e la qualitd
del prodoftto, I'efficienza

dell’azienda in tutti | suoil
aspetti e una efficace
comunicazione.
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ANTONELLO BLANDI

GRAFICA E PUBBLICITA

www.antonelloblandi.com !j
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