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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| @ Social farming . .
2.0 Lo scenario mondiale

MNord America

- produzione Usa orientata alla produzione

di succhi

- riduzione dell'offerta per problemi
climaticichehanno danneggiato gli
agrumeti della Florida

- sviluppo di prodotti ad elevato
contenuto diservizio

-

Sud America

- produzione brasilianaorientata alla
produzione di succhi

- riduzione della produzionea causa
di problemi fitosanitari

- aumento dei consumi

- aumento delle esportazioni verso
Usa,Canadaed Ue
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SICILIA FOUNDATION

Unione europea

- diversificazione dell'offerta

- aumento delle importazioni dai Paesi
extra Ue

- riduzionedell'offerta e dei consumi

- aumento dei consumi di prodotti a
maggiore valore aggiunto (es. succhi

i freschi)
A\

Asia

- forte aumento delle superfici investite
e della produzione

forte aumento dei consumi

- aumento delle esportazioni

- aumente della produzionedi succhi

S

v ea
Africa ™ /)'

- aumento dell'offerta di alcuni paesi
(Marocco, Egitto e Rsa)

- aumento delle esportazioni verso
I'Europa ed i Paesi arabi

m Alta Scuola
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o % Soaa[farmmg
Agrumlcoliura italiana nel complesso

Gli agrumi, sono tra le colture piu importanti per il nostro Paese sia
in termini agricoli, rappresentando il 9% della PLV e ['11,8% delle
aree investite rispetto al tfotale ortofrutta, sia in termini di consumo,
con il 9,5% a volume e il 13,4% a valore sullacquisto domestico di
frutta e verdura.

Le maggiori produzioni agrumicole stanno attraversando una
progressiva dismissione del suolo investito: hanno chiuso l'annata
2014-2015 con 148.157 ettari e una produzione di 3,3 milioni di tons.
L'ltalia € I'ottavo produttore di agrumi al mondo e il secondo in

Europa
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

« =(b\ Socil farming
2.0

La superficie in produzione, pari a 143.293 ettari
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

! @ Social farming
Agruniicoltura italiana nel complesso
S A A Hﬁﬂ

IL FRIMO NMETWORK
PER | FROFESSIOMNISTI
DELL'GRTOFRUTTA

Prime 5 Regioni
Agrumi - Anno 2014-2015

Superficie in  Produzione in
Ettari Tons

148.157 3 | ITALIA |

£5.455 1. 7a2. Sicilia
37.268 11.006. Calabria
9.391 § : Puglia
7.164 || 139.336 | Basilicata |
5.236 91.536 | Sardegna |
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(@ Social farming

Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

Superfici agrumicole biologiche nel mondo, 2014

Country

Citrus
fruit, total

%/
total

Area fully
converted

Area
under
conversion

Citrus
fruit,
no details

Grapefruit
/Pomelos

Lemons
and
limes

Oranges

Tangerine

[ha]

[ha]

[ha]

[ha]

[ha]

[ha]

[ha]

[ha]

Italy

29.849,2

39,6

20.685,1

9.164,1

16.811,2

13.038,0

Mexico

12.244,8

16,2

12.244.,8

307,8

11.917,0

China

7.906,0

10,5

4.242,6

3.663,4

429,6

3.036,7

United States of

7.527,6

10,0

Spain

7.019,8

9,3

4.930,0

2.089,8

Ghana

3.568,5

4,7

3.568,5

South Africa

1.664,8

2,2

814,9

175,9

263,3

Dominican Republic

1.084,0

1,4

1.084,0

1.064,0

Morocco

830,0

11

760,0

70,0

Argentina

815,3

11

133,3

495,1

Australia

480,0

0,6

10,0

Turkey

479,4

0,6

42,7

105,8

Greece

338,3

0,4

13,5

130,0

France

330,7

0,4

Israel

229,9

0,3

94,2

12,5

65,9

6,6

Cuba

225,8

0,3

117,9

107,9

Chile

222,8

0,3

2,4

163,0

39,0

18,4

Portugal

153,4

0,2

153,4

Altri paesi

490,8

0,7

122,8

1,1

56,2

227,9

82,8

Total

75.461,0

100,0

34.612,3

3.949,2

3.037,2

32.763,7

1.098,6

distretto agrumi
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o U% Soaa[farmmg

2.0 Superfici agrumicole bio per regione, ettari, 2016

Campania 60,73 74,15 61,57 63,67 60,42
Puglia 1.066,61 1.564,77 1.619,42 1.559,12 1.543,18
Basilicata 1.300,42 1.159,59  1.257,33 1.157,18 994,31
Calabria 8.607,18 10.163,72  9.861,94 9.549,05 10.015,61 11.718,0

32,44
Sicilia 10.778,09  12.240,76 15.823,58 17.411,29 19.124,12 21.147,0

58,54 90,98
Sardegna 109,56 118,43 123,15 46,29 48,59

Italia 21.940,14 25.340,70 28.816,07 29.849,21 31.865,99 36.125,0

SICILIA
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| 3%\ Social farming
20Dijstribuzione della superficie regionale sul totale coltura

Agrumi

= SICILIA

= CALABRIA

PUGLIA

OALTRE




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

,{g%\' Social farming
2.0

Sicilia: Numero di aziende agrumicole biologiche

Sicilia 1.859
Agrigento 140
Caltanissetta S
Catania 365
Enna 85
N essina
Palermo
Ragusa
SIracusa
T rapani

& i

SICILIA FOUNDATION




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

{}ﬁEES%ﬁﬂﬁﬂﬁmg
2.0

Andamento superfici agrumicole biologiche in Italia e Sicilia dal
2009 al 2015, dati Sinab

]9{]24SK:”iA
—ITALIA

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
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« =(h\ Socil farming
2.0

Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

Superfici ongﬂo d’'impegno della misura 214/1B in Sicilia per
provincia nel 2013, ettari

Provincia

arancio

limone

mandarino

altri agrumi

TOTALE

TRAPANI

48,57

162,58

65,03

132,56

408,74

PALERMO

21,48

142,45

29,79

214,50

408,23

MESSINA

247,76

433,12

23,33

149,66

853,87

AGRIGENTO

403,04

4,80

84,79

492,63

CALTANISSETTA

15,23

16,12

31,35

ENNA

484,45

24,55

510,30

CATANIA

2.090,13

333,10

717,89

3.254,15

RAGUSA

384,73

102,19

162,36

672,02

SIRACUSA

3.449,53

2.522,76

410,98

6.483,94

SICILIA

7.144,91

3.701,02

1.913,39

13.115,22

SICILIA

FOUNDATION
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

(S Social farming

““PUNTI Bl FORZA AGRUMICOLTURA BIO SICILIANA

Fase agricola

Vocazione produttiva del territorio

Elevato profilo qualitativo del prodotto, in termini
organolettici, nutrizionali, salutistici e di tracciabilita

Alcuni prodotti rappresentano un'espressione tipica del
territorio (arancia rossa, mandarino tardivo di Ciaculli, limone
IGP Femminello SR)

Calendario di raccolta e commercializzazione
sufficientemente ampio (arance e limoni)

Buona diffusione dei marchi a denominazione di origine e del
o] o)

Industria di
trasformazione

Buone quantita di materia prima potenzialmente utilizzabili
dall'industria dei succhi e delle essenze

Produzioni caratteristiche sia dei succhi che delle essenza

Prodotto/filiera

Forte legame tra territorio e produzioni biologiche

Offerta di prodotto bio

P ' ‘ v WW I Alta Scuola \

istrett:l agrumi
SICILIA FOUNDATION ARCES




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

(@ Social farming
PUNTI DI BEBOLEZZA AGRUMICOLTURA BIO SICILIANA

Fase agricola

Polverizzazione del tessuto produttivo e insufficiente
aggregazione dell'offerta

Elevata competizione internazionale

Disordinata offerta e voldatilita dei prezzi

Per alcuni prodotti (mandarini, clementine) calendario di
commercializzazione non sufficientemente ampio

Insufficiente aggregazione dell'offerta

Industria di
trasformazione

Assenza di programmazione dell'approvvigionamento della
materia prima

Sproporzione tra produzione di semilavorati e prodotti finiti

Prodotto/filiera

Scarsa propensione all'associazionismo ed alla cooperazione
nella fase agricola

Eccessivo potere contrattuale della GDO che non valorizza
pienamente gli agrumi bio

Inefficiente comunicazione delle caratteristiche qualitative

tipiche delle produzioni bio



Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

y % Social farming

Confronto della destinazione delle produzioni
agrumicole convenzionali e biologiche

PRODUZIONE

[ 1
TRASFORMAZIO FRESCO ESPORTAZION
N|= 75% =

20%

ALTRE FORME
(mercati generali,
M ercatini, dettaglio
tfradizionale)

20%

PRODUZIONE

TRASFORMAZIONE

10%

m Alta Scuola

FOUNDATION ARCES

THE
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SICILIA

ESPORTAZIO
FRESCO N|=

20% 70%

(mercatini, GAS,
negozi
specializzati)

50%




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o fh\ Sl arveing
2.0

OP Ortofrutticole che commercializzano arance

. .. Numero . . s . Valore produzione
Provincia OP Numero e tipologia di produttori arance prodotte

fisiche giuridiche fotale euro
AG 24 1 105 1.920.194,00

CT 459 56 1.283 98.102.666,97
ME 321 11 454 3.135.011,06
PA 2 12 12 694 4.216.162,68

SR 8 202 19 425 20.900.429.,28
Totale 25 804 68 1.842 103.157.872,03

Fonte: Regione Siciliana, Assessorato dell'Agricoltura dello sviluppo rurale e della pesca
mediterraneaq, 2017

A ‘@mﬁ Y ... 40P orofrutta biologiche in Sicilia
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| 2%\) Social farming

Dove deve andare I'agrumicoltura biologica
siciliana?

-

m

Innovazione
Cooperazione

Diversificazione




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

[l
R

9 . Social farming

2.0

La comunicazione nel biologico

grandparents
called it,
“Food”




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

%@ Social farming

2.0

7\

Comunicazione i

-Logo BIO
Influenza della
comunicazione

-Stimoli di consumo E;VE,R‘{ ﬂMEJf‘j

-Interventi educativi ' Lw ﬂﬂuﬁHiL
-Analisi del gradimento TBUIREJ P&RC}UADN& '

-Ricette innovative 3 Mﬂﬂf, FﬁRME,ﬂE; TBJ
'* "'*Eﬂﬂw DR{::F‘! NIC.
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

,{g%\' Social farming
2.0

The cromile coldan initlbhrs

choose to support

farmers and protect

the environment.
| choose organic cotton.




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| % Social farming
2.0

Larga lafoglia

streftala via

[a cerficazione Bio
ogni aubbio spazza via.

Noi, produttori di salumi biclogici, abbiamo scelto 2 via pill lunga e faticosa,
per portare sulla tua tavola il salume biologico, quello cerfificato. Perche solo
la certificazione europea garantisce ('assenza d fertilizzanti, diserbanti chimici,
insetticidi e anticrittogamici, e ci sottopone inoltre ad un sistema di controllo che
esclude contaminazioni accidentali da sostanze non ammesse dal disciplinare.

Mangia garantto.

Colorunt aut ex astio blandunt RI omnim endi oceab ipsam ut lam
il officia vid qui officti sitats dit labo. Et res magnam utatant utas et FE DER I

quidebis dipsapelist peribusament quibustiate magnimpore volupta dus BTSN ADBEELTRAKESCORAECCHACK
molora prarae, Nam nobitem faceum fuga. Ut qui nias quid moluptatur, )
i sit a sum, www . flederbio.il

PALERMO

SICILIA. o s
A TAVOLA
COME COMANDA.

B - 0 H s
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

.. . {ORGANIC”

& id .
¥ ~We hnow FAR |
@ur d@cton FE .-n.'

N\ W@ hn@w H

l
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ﬁur dentmt A

Wit h don'twe
H hnow*o{;r jar"mer. - W ::‘h
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| oq.ﬂa..fat.ming
2.0

Il contributo
dell'agricoltura

biologica alla

sostenibilita

E{t%-?‘ *'-‘L ﬂ- .

“IRGANH} S MORE THAN

“SIMPLY A LABEL, ORGANIC
= SIALIFEBOAT, WE CANNOT

—SINKTHE | FEBOAT”

v;é:- == —LISASTOKKE,
= = FOOD DEMOCRACY NOW

“Food Demacrar H:w m'q

—._-._ z




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o 3%\ Sceie [argning
2.0

La sostenibilita dell’ Agricoltura biologica per il
potenziamento del mercato

L'impresa BIO comunicando al consumatore le
caratteristiche di sostenibilita dei propri prodotti e dei
processi adottati puo acquisire i relativi benefici (in

termini di prezzo, immagine, fiducia del consumatore,

ecc.), contribuendo parallelamente a migliorare

I'informazione.

A Ceatsly X e

distretto agrumi
SICILIA FOUNDATION ARCES




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

« =(h\ Socialfarming

2,0, . . .
Agricoltura biologica traino per
I'agricoltura convenzionale

. con lintroduzione di innovazioni sostenibili nel sistema
produttivo agricolo convenzionale

- la presenza di unita produttive biologiche sul territorio puo
Innescare un processo di trasferimento di elementi della
sostenibilita dalle “Isole di sostenibilita” biologiche al
contesto esterno a minore contenuto di sostenibilita
(Wallner et al., 1996)

' ‘@mﬁ Y .
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

« 2%\ Socil farming

Principalfi “OrganicPlus” che interessano i

Ambiental consumatori biologici
-Sostenibilita nell’'uso delle risorse
-Protezione degli ecosistemi

-Preservazione della biodiversita
-Minimizzare l'inquinamento

Sociali

-Responsabilita civile, agricoltura sociale
-Qualita e sicurezza alimentare, salute umana
-Trasparenza e fiducia

Economici

-Prezzi equi per i produttori

-Prezzi equi per i consumatori, accessibilita dei prodotti bio
Altri

-Filiere locali/regionali
Benessere animale

& ey Y o

FOUNDATION ARCES




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o % Soaa[farmmg
20 Proposte UE per migliorare la

comunicazione al consumatore

- Reg. (UE) n. 1169/11 relativo alle informazioni sugli alimenti
ai consumatori, in vigore dal prossimo dicembre, portera a
una complessa riorganizzazione del settore, semplificando la
commercializzazione dei prodotti alimentari e le regole per la
vendita diretta

- 1l 7 febbraio 2014 il Parlamento Europeo ha chiesto I'origine
obbligatoria per le etichette di carne suina, ovina, caprina e
di volatili

- nel dicembre 2013 la Commissione europea ha aperto |l
dibattito sulla possibilita di introdurre uno strumento di
etichettatura UE del “cibo locale ” per lo sviluppo e la
promozione dell'agricoltura territoriale e della vendita diretta

\eiz T -

SIC"-lA FOUNDATION ARCES




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o fh\ Sl arveing
2.0

Il ruolo della ricerca e dell'innovazione

- Mettere a punto nuovi Indicatori e metodologie di
monitoraggio e valutazione della qualita e della sostenibilita

- Studiare  differenti modalita di comunicazione al
consumatore

- Definire strategie politiche per favorire la diffusione di
modelli di agricoltura sostenibile

- Favorire l'integrazione tra la politica agricola (rivolta alle
aziende) e la politica ambientale (approccio territoriale) per
migliorare l'efficacia degli interventi in tema di sostenibilita
-Approfondire | fenomeni che determinano 1 consumi di
prodotti bio e sostenibilli

' ‘@mﬁ Y .
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

More labor with
lower vyields is a
luxury  only rich

populations can

A Response to
The Wall Street. IDaii

TR Henry 1L Miller

“Organic (founding director of
Farming Is Not ' i

Sustelnable” th_e FDA's Office of

Biotechnology and

IS a research fellow

at Stanford

mm..,mw.g@ University's)

‘d% Scuos | 15 Maggio 2014

SIC“-IA FOUNDATION ARCES




Organic Industry February 2014

Structure:
Acquisitions & Alliances,

Top 100 Food Processors in
Morth America

Fiood Should
Taste Good

Immacuiate

Ellx's Baking

Frutidi ¥ Milina's
s Kitchen

Bosco Finest
Juns 2001 o
Walnut

Dciober 2004

Mountain -
Sun ShariAnn's

MaraNatha SunSpire
Juine 2007

From Daan
TofuTown

Apr 1080
Peet's $30 M Temple
St Breadshop  Health Valiey Willamette
Bearitos ~ Westsoy ‘o002 Casbah i Valley

July 1988, 13% Equity; Little Bear lesti ImagineiRice
Janugry 2004, 100% Edquity, 216 M 2 DreamiSoy
Dream

Hillshire

brand Eoansad
L CROFF
Tt M) il

* Mediterranean
Foods

Crispin

Organic
Brand
Acguisifons

|Phil Howard, Associate Professor > Knudsen
Michigan State University




I PRINCIPALI ATTORI DELLA FILIERA

import "'*l_'




i (DATI IN MIGLIAIA DI TONNELL/

2.766
o7

At piccoli agr. 25%
18%

S Import

piccoli agrumi Sl -

463 255
Disponibilita
(100%)
Ritiri < s —>|  Pperdite
(0,8%) . (4%)

60% \/ 780 40% \/ 520
D.M. g I o ﬂ?ﬁ?g“ﬂi I



Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

,{g%\' Social farming
2.0

Bilancia commerciale dei succhi di agrumi in ltalia

Succhi di
ANNO Succhi di arancia pompelmo Succhi di altri agrumi

import export import export  import export

2015 29.430.715 57.446.263 10.693.077 834.255 17.006.550 109.967.586

2016 28.485.185 70.452.829 9.378.843 772.313 24.723.137 111.449.273

Dal 6 marzo 2018 sale dal 12 al 20% il contenuto di succo
d'arancia nelle aranciate a seguito dell'entrata in vigore delle
disposizioni contenute nella legge 161/2014
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CQUISTI AL DETTAGLIO DI AGRUMI IN ITALIA NEL 2016/17

Acquisti domestici in valore -2016/17

. Pompelmo Altri
Mandarini 3% o

e%\

-
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Limoni
25%

Arance
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Acquisti domestici in quantita - 2016/17

o Pompelmo Altri
Mandarini . 2% 0.2%
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Clementine
22%

Nel 2016/17 gli acquisti in quantita di Agrumi
hanno subito un brusco calo (-11%). La riduzione
della spesa e stata del 3,2% a causa dell’aumento

" < del prezzo +8,9%.

3N | e riduzioni piv consistenti in termini di volumi
sono state registrate da arance e mandarini.




TOP 15 — ESPORTATORI MONDIALI DI AGRUMI

Ranking 1.000 tonnellate Milioni di Euro
2015 2016 Var.% 2015 2016 ctlei
2016/15 2016/15
#1 Spagna £4.18¢g 3.646 -12,9 3.309 3.205 -3,1
#2 Cina 921 938 1,9 1.137 1.206 6,0
#3  Sudafrica 1.792 1.702 -5,0 983 1060 7,8
#4  StatiUniti 856 990 15,7 896 941 5,0
#g Paesi Bassi 600 700 16,7 652 829 27,1
#6  Turchia 1.517 1.707 12,5 749 819 9,3
#7 Egitto 1.448 1.586 9,0 458 521 13,9
#8  Messico 696 751 7,9 355 422 18,9
#9  Argentina 310 395 27,3 207 359 73,3
#10 Marocco 584 608 4,2 351 326 7,1
250 298 19,2 196 249 26,9
#12  (Grecia 395 615 55,9 156 244, 56,6
#13  Cile 210 251 19,3 196 231 18,0
#14  Avustralia 205 220 7,4 185 222 20,4
#15  Francia 110 106 4,1 111 111 0,0

Nel 2016, rispetto al 2015,
negli scambi internazionali,
e cresciuto molto il ruolo di
Paesi bassi, Argentina e
Grecia

| mercati di sbocco dell’ltalia
sono soprattutto quelli

dell’Ue, con la Germania
sopra tutti che da sola
assorbe circa un terzo delle

nostre esportazioni.

Spagna, Francia e Grecia si
confermano i nostri
principali competitor.




TOP 15 — IMPORTATORI MONDIALI DI AGRUMI

Ranking 1.000 tonnellate Milioni di Euro

2015 2016 SotEfar 2015 2016 Skl
#1 Germania 1124 1.146 2,0 1.007 1.105 9,8
#2  Francia 1070 111 39 978 1090 11,5 Nel 2016, rispetto al 2015,
#3  Russia 1.560 1.528 -2,1 1.093 1.072 -1,9 .son 2 cres_cu{fie molto le :
importazioni in valore di
#4  PaesiBassi 1.079 1.167 8,1 897  1.045 16,5

Paesi Bassi, Spagna e Cina.
#5  StatiUniti 984  1.046 6,3 776 846 9,0 Su tali dinamiche hanno
giocato un ruolo importante i

#6  Regno Unito T4t 771 3,6 686 728 6,1 S :

cambi valutari.
S _ua 466 433 >3 el 495 = In termini di quantita cresce
#8 Polonia 491 479 -2,5 346 368 6,2 a dve cifre l'import di paesi di
%9  Italia - o s e & seconda ﬁfscm come Spagna,

Cina e Corea
#10 Giappone 247 254 2,6 304 =313 10,2
#11 (Cina #15 248 37,6 50 3 326 Per l'ltalia é in atto una
#12 Belgio 252 269 6,8 266 300 12,8 tendenza di crescita delle
#13 Spagna 206 277 34,2 181 270 49,0 iy ortc.fzmn{e CHLd ’ _tre
quarti degli agrumi in

#14 CoreadelSud 155 194 25,5 227 258 13,9

ingresso in Italia sono arance
#15 Svizzera 144, 146 1,4 167 180 77 e limoni.




COMPOSIZIONE EXPORT AGRUMI DELL’|TALIA

Export * Export * Prezzo medio export *

(1.000 euro) (tonnellate) (euro/Kg)

2014/15  2015/16 2014/15 201516  2016/17 2014/15  2015/16
Agrumi 186.421  238.069 221.772 252.066 283.537 255.316 0,740 0,840 0,869
Arance 89.747  108.188 /91.10 121.262 150.046  105.818 0,740 0,721 0,861
Limoni 44.764 71.655 \64.508 38929 45367  48.039 1,150 1,579 1,343
Clementine 44573  49.893 56.354 84.684 80.049  91.584 0,526 0,623 0,615
Mandarini 3.146 4056  3.964 3.650 4.781 4.162 0,862 0,848 0,952
Pompelmi 2.651 2339 2.890 2762 2.592 2.982 0,960 0,902 0,969
Altri agrumi 779 1.042 1974 410 326 2.229 1,899 3,195 0,886
Lime 761 896 980 369 376 502 2,061 2,386 1,951

* Dati per campagna agrumicola, da ottobre a settembre

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati ISTAT



COMPOSIZIONE IMPORT AGRUMI DELL’[TALIA

Import * Import * Prezzo medio import *

(1.000 euro) (tonnellate) (euro/Kg)

201415  2015/16 2014/15 2015/16 2016/17 2014/15  2015/16
Agrumi 366.258  363.557 361.401 471.292 371.749 0,777 0,978 0,781
Arance 123.087  93.215 143.315 218370 146.105 221.190 0,564 0,638 0,648
Limoni 123.235 151.894 124.697 117.685 103.405 119.099 1,047 1,469 1,047
Clementine 76.759 70215 125.255 90.178 75.883 73.730 0,851 0,925 1,699
Mandarini 8.477 8479 9.208 8.102 7542 8537 1,046 1,124 1,079
Pompelmi 24.113 25.550 27.790 29991 30.106 30.409 0,804 0,849 0,914
Altri agrumi 402 1424 2514 426 1.083 2.223 0,943 1,315 1,131
Lime 10.186 12.780 11.385 6.540 7626  7.840 1,557 1,676 1,452

* Dati per campagna agrumicola, da ottobre a settembre

Fonte: elaborazioni ISMEA su dati ISTAT



COMPOSIZIONE EXPORT AGRUMI TRASFORMATI DELL’ITALIA

Export Export Prezzo medio export
(milioni euro) (1.000 tonnellate) (euro/Kg)

2014 2015 2014 2015 2014 2015 2016
Ortaggi freschi e trasformati 3.378 3599 3.749 3.328 3.425 3.743 1,02 1,05 1,00
ortaggi freschi 1.223 1.344 1.456 939 938 1.084 1,30 1,43 1,34
ortaggi trasformati 2.155 2.254 2.293 2.389 2.487 2.659 0,90 0,91 0,86
Frutta fresca e trasformata 4.056 4438  4.589 3.759 3.913 4.034 1,08 1,13 1,14
frutta fresca, a guscio e agrumi 2.938 3.263 3.396 2.933 3.070 3.167 1,00 1,06 1,07
frutta e agrumi trasformati 1.119 1.174 1.193 826 843 868 1,35 1,39 1,38
agrumi trasformati 173 177 192 121 114 131 1,43 1,56 1,46
- conserve di agrumi 8 9 9 & 4 4 2,31 2,23 2,42
- succhi di agrumi 165 168 183 118 110 127 1,40 1,53 1,44
frutta trasformata 919 966 969 691 712 721 1,33 1,36 1,34
preparazioni omogeneizzate 23 27 29 8 10 10 2,85 2,74 2,98
scorze conservate L 5 4 6 7 6 0,61 0,63 0,67

Ortofrutta fresca e trasformata 7.43¢  8.037 8.338 7.087 7.338 7.777 1,05 1,10 1,07



COMPOSIZIONE IMPORT AGRUMI TRASFORMATI DELL’ITALIA

Import Import Prezzo medio import
(milioni euro) (1.000 tonnellate) (euro/Kg)

2014 2015 2016 2014 2015 2014 2015 2016
Ortaggi freschi e trasformati 2.151 2350  2.400 2.499 2.646 2.625 0,86 0,89 0,91
ortaggi freschi 880 1.013 1.015 1.254 1.339 1.266 0,70 0,76 0,80
ortaggi trasformati 1.270 1.337 1.385 1.245 1.307 1.358 1,02 1,02 1,02
Frutta fresca e trasformata 3.193 3.726 3.633 2.523 2.588 2.446 1,27 1,44 1,49
frutta fresca, a guscio e agrumi 2.480 2.949 2.900 2.021 2.137 2.077 1,23 1,38 1,40
frutta e agrumi trasformati 712 776 733 501 451 369 1,42 1,72 1,99
agrumi trasformati YA 62 69 Lo 40 43 1,35 1,54 1,58
- conserve di agrumi 5 5 6 3 3 3 1,31 1,52 1,60
- succhi di agrumi 49 57 63 36 37 40 1,35 1,54 1,58
frutta trasformata 649 703 654 456 405 321 1,42 1,74 2,04
preparazioni omogeneizzate 6 5 6 3 2 2 2,03 2,71 3,07
scorze conservate 4 6 5 3 4 3 1,60 1,61 1,46

Ortofrutta fresca e trasformata 5.344  6.076 6.034 5.021 5.234 5.071 1,06 1,16 1,19



Distribuzione regionale delle superfici dei principali orientamenti colturali (valori in ettari)

TOT.
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Var. Quota
2016vs201; 2016

Denominazione 2015

(tonnellate) % %
Arancia Rossa di Sicilia 9.840 15,315 10.954 -28,5
Arancia di Ribera 2176 3.703 5.325 43,8
Clementine di Calabria 5.258 4.019 5.295 9,9
Limone di Siracusa 2.313 3.006 3.412 13,5 12
Limone Costa d'Amalfi 2.969 1358 1.809 13,3 6,4 Primi tre pr Ddbﬂ.’f:
Limone di Sorrento 2.297 1.202 1.441 19,9 5,1 80% della P !:DdUZ fDI?!E
Limone di Rocca Imperiale - 739 31 -g5,8 0,11 Ly t Agrumr
Limone Femminello del Gargano - 19 22 13,2 0,08
Arancia del Gargano - 10 3 Thil 0,01
Clementine del Golfo di Taranto 132 563 - - -
Limone Interdonato di Messina 215 23 - -
Agrumi 25,200 30.758 28.293 -8,0 100%
Ortofrutta 655.535 658.303 577.809 -12,2 -

Agrumi/Ortofrutta 3,8 bl



Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

| @ Social farming . . .
.o EVOluzione dei consumi.

Il consumatore post moderno

Crescente interesse dei consumatori per i prodofti arfigianali
oftenuti da materia prima di origine locale.

Si deve garantire la qualitd percepita dal consumatore vista la
variegata produzione e la mancanza di un protocollo “distintivo” di
produzione (es. disciplinare etico)

sLa reputazione dei prodotti € legata prevalentemente alla fiducia
che si ha nel produttore/nel canale commerciale/nella marca
oppure semplicemente alla fama e alla tradizione del prodotto
*Ruolo dei social network nell’'influenzare i consumatori

Functional foods
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o fh\ Sl arveing
2.0

Allarme obesita giovanile in Italia

-In Italia il maggior numero di bambini obesi in Europa.

-Troppo spesso genitori “distratti” e “molto affaccendati” non
prestano adeguata attenzione all'educazione alimentare dei loro
figli.

-La maggior parte dei bambini non viene infatti abituata ai
sapori della frutta e della verdura, con la conseguenza che
anche crescendo rifiuteranno questi alimenti.

-Secondo l'lstituto Superiore di Sanita, in meno di un decennio
la percentuale di obesita infantile in Italia e passata dal 9 al
12,5%, con punte del 24% nell'eta trai 6 e i 13 anni.

In Campania un bimbo su cinque e obeso, mentre il Veneto ha
il triste primato tra le regioni del nord lItalia.

THE
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

« =(h\ Socil farming
2.0

Obiettivi dell’educazione alimentare

-Avvicinare i bambini, gli insegnanti e i genitori ad una migliore
conoscenza del territorio, degli alimenti, della loro trasformazione e
della loro storia.

-Incidere sulle abitudini alimentari e sugli atteggiamenti di consumo
-Stimolare la curiosita e educare all’assaggio

-Insegnare il piacere riscoprire il valore "culturale" dell'agricoltura e
del mondo rurale, valorizzando il ruolo formativo e informativo
dell'agricoltore

-Creare una rete di relazioni fra produttore e giovane consumatore
finalizzata alla conoscenza della produzione agricola e ad uno stile
di vita sano

' ‘@mﬁ Y .
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

g 2 Sceie [argning

Obiettivi del’educazione alimentare

Incontrare i Protagonisti: la storia delle donne, degli uomini e degli
anziani che, in campagna, a differenza dalla citta conservano ancora
un ruolo rilevante.

-Conoscere e preparare gli alimenti: le caratteristiche dei cibi, mangiare
italiano, | prodotti tipici e insieme cucinare, impastare, conservare le
verdure, usare i condimenti.

» YT Y EE. A
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

« 2%\ Socil farming
2.0

Strumenti dell’educazione alimentare

-Metodo induttivo dalla pratica alla teoria
-Degustazione consapevole e laboratori del gusto
-Percezione sensoriale




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

o fh\ Sl arveing
2.0

Ogni anno, i consumatori europei spendono di piu
per gli alimenti biologici - in media 36,4 euro in
Europa e 53,7 nellUnione europea: in testa dgli
svizzeri, il paese con la piu alta spesa pro capite @
livello mondiale (262 euro), seguiti dai danesi (191
euro) e dagli svedesi (177 euro).

| paesi europei hanno anche le piu alte quote
del mercato bio: n. 1 la Danimarca, con 8,4%; In
Svizzera, la quota di mercato biologico € del 7,7%
e in Lussemburgo del 7,5%.
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Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

e . R

f ranges are one of -
the top foods in
whichrpesticide

residues are most -

often found.
giovanni.daraguccione@crea.gov.it 'PUrchasé'organic_:-r |
oranges whenever
- possible!
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