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Presentazione Agenzio

dal 1982, comunicare e la nostra passione
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Aree di Intervento m

Tour e Road Show Convention Conferenze stampa

AllestimentieStand  Guerrilla marketing Rigenerazione
Punti vendita

Naming e Logotipi Web Design Editoria, Stampati e
Merchandising

Piano media Campagne Produzione Video
Pubblicitarie e Set Fotografici
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ANTONELLO BLANDI
Painter

All products are handmade by local artisans.
Each plece embodies the knowledge handed down from generation to generation.

The works of Antonello Blandi are steeped with optimism, filled with bright colors, and infused with the brightness of the Sicilian sun.

The paintings are unconventional, in the style of both surrealist and naive an, and the surreal, dreamy landscapes evoke the places
and the colors of the artist' childhood.

Antonello’s Sicily is made of boats, colorful houses, smiling moons and the omnipresent “motorini” - the scooters and little vans you see
all over the island. With a series of deft brush strokes, Antonello captures the island’s energy and beauty.
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Allestimenti e Stand - Guerrilla marketing - Rigenerazione punti vendita
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'< gh\ Social farming
2.0

Comunicazione nel settore Agroalimentare/food

Saporl di S|C|I|a

LA (UCINA DELL'ISOLA TRA STORIA E TRADIZIONI
THE SICILIAN FOOD EXPERIENCE, HISTORY AND TRADITIONS

Naturalmente

Provincia di Palermo

New York City Marathon Expo
1 -4 November 2000
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All runners can drink
Sicilian red orange juice

% A burst

Assessorato Agricoltura

of energy
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,<§/%\' Social farming
2.0

Comunicazione nel settore Agroalimentare/food

CACCIATORE
D' R'COTTE Il nettare degli dei

o |
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o
capolavoro di Pasta | Genuinita Siciliana a Tavola
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o % Socia farmmg

Premessa: organizzare |l
piano editoriale T

Il piano editoriale deve
essere definito a monte
della ns strategia ed e

importante che la frequenza e la qualita dei
contenuti restino sempre le medesime sul
lungo periodo.

Cio crea credibilita al ns brand e fidelizzazione
deil “clienti” ai quali ci rivolgiamo.
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<)® Social farming
2.0

Quale il modo difarloe

Viricordate del vs diario scolastico
Quello su cui annotavamo gli orari
delle lezioni, le materie da studiare ogni
giorno e i compiti da fare per il giorno
successivo e per il resto della settimana®e

Ecco, il nostro piano editoriale € piu o meno il diario
per il ns business. Dovremo imparare a compilarlo

e a consultarlo per ottenere il NOSTRO 10 e lode dalla
fine dell’'anno.
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Cos’e il PIANO EDITORIALE?

L'insieme di azioni strategiche, che puniano al
raggiungimento di un determinato target e di un
certo obiettivo, quantitativamente e

qualitativamente misurabile. *
2 0 ©
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'<§%\. Social farming
2.0

Praticamente......

Un piano editoriale € quello che ti permette di
trasformare |la tua presenza online iIn uno
sfrumento di marketing: non basta esserci,

DOBBIAMO FARCI NOTARE!!!

(senza esagerare....)
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,<§/%\' Social farming
2.0

AzionNl
Un po’ come il nostro diario, sara la guida personale per

sapere cosa, quando e come pubblicare online, per
raggiungere il ns obiettivo di business.

Occorre fare chiarezza sui goal che vogliamo raggiungere
con un criterio di conseqgquenzialita: I'aumento delle
conversioni sara una conseguenza di una serie di micro-
obiettivi che ci saremo posti prima, dal numero di
pubblicazioni giornaliere, settimanali e mensili, al tipo di
canali da vtilizzare o rafforzare.

SICILIA
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,<§/%\' Social farming
2

Schematizziamo le attivitd
del piano editoriale

Inizmo  da una schematica tabella
suddivisa In mese e giorni per stabilire
quanti contenuti pubblicare e In qual
momenti  della giornata, sulla  base
dell’analisi dei dati gid in tuo possesso:
Google Analytics e gli Insight di Facebook
saranno | nostri migliori alleati.
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,<§/%\' Social farming
2.0

Tone of voice e tfarget

Lo stile di comunicazione ed il target da
raggiungere per stabilre gli argomenti da
trattare. Oltre a contenuti di aftualitd e a varie
condivisioni, trattiamo anche argomenti di
carattere piu generale: i cosiddetti evergreen o
macro-argomenti sono uno stfrumento perfetto
per parlare del ns brand, comunicarne i valori e
dare un'idea chiara dell’azienda ai clienti.
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'< fw Social farming
2.0

Lavorarci ogni giorno....
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<)® Social farming
2.0

Analizziomo | report sempre.
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,<§/%\' Social farming
2.0

Analisi in door.

Stabiliomo quali contenuti offriremo sui vari
canali: post, immagini grafiche, fotografie,
video, artficoli long-form (€ una forma di storia
costituita da scene correlate fra loro da
trama, personaggi o temi.)

Cosl identifichiamo anche le figure
professionali indispensabilli per la strategia.

TH E o
Alta Scuola

SICILIA FOUNDATION ARCES




Social Farming 2.0 — Inclusione sociale nella filiera agrumicola siciliana

<)® Social farming
2.0

Chi sard il ns consulente®?

Se, ad esempio, analizzando i dati e studiando
la ns strategiaq, stabiliamo di voler puntare su
Snapchat, probabilmente nel ns team sara piu
utile un Millennial

che un Graphic
Designer navigato.
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,<§/%\' Social farming
2.0

Scusi..cose SNAP CHAT?

10 Miliardi di filmati visualizzati, circa 120 milioni
di utenti.

e un'app di messaggistica per cellulari e tablet.
E divenuta famosa perché permette di
condividere foto e brevi fimati che
scompaiono, distruggendosi
automaticamente, poco dopo essere stati
ricevuti dal destinatario.

TARGET: Giovanissimi € quindi i millenians..
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Socia farmmg

Come usare |l DIANO
editoriale.

SICILIA

L'insieme di guida e strategia della ns azienda
per condurla ad acquisire nuovi clienti e a
generare fidelity.

Ci aiutera a misurare i risultati nel corso del
tempo e di cambiare strategia oll occorrenza
sulla base dei nuovi dati. | -
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'( fw Social farming

Un piano  editoriale
organizzato ci consente
di apparire autorevoli
affidabili agli occhi dei
consumatori,
saranno
partecipare
conversazione
genereremo
contenuti.
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Dialoghiamo con i Clienti
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,<§/%\' Social farming
2.0

Come organizzare un PE®@

La redazione di un piano editoriale e lo sviluppo degli stessi
contenuti, richiedono un’'otftima conoscenza degli obiettivi che si
vogliono perseguire. Prima di sviluppare un piano strategico
dobbiamo assolutamente farci le seguenti domande:

Cosa vogliamo vendere?

Quali sono i punti di forza e quali quelli di debolezza?
Chi sono i nostri competitore

Qual € il nostro valore aggiunto?

Quali sono i valori e la mission dell’azienda?

Per la creazione di un piano editoriale strutturato, & necessario
conoscere i principi presenti alla base della stessa attivita.
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'<§%\. Social farming
2.0

Ma chi e il ns fargete?

Creare un piano editoriale di grande
efficacia, significa anche lavorare con |l
target diriferimento, ovvero la nostra
community.

Per la redazione di contenuti
qualitativamente alti, € necessario
conoscere coloro che leggeranno i nostri
articoli.

SICILIA
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'<§%\. Social farming
2.0

In che modoz®¢

Come si fa ad analizzare gli eventuali fruitori dei
vostri contenutie Semplicemente bisogna
conoscere il pubblico che si desidera
raggiungere, attraverso uno studio dei loro
comportamenti sul nostro sito

infernet, sui social network e sul web.

Se avete gia un sito web avvaletevi di
tool come Google Analytics. Eseguire
un’analisi dei comportamenti dei visitatori
e utile per comprendere la tipologia
di contenuti da produrre.
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,<§Ab\' Social farming
2.0

Chi sono ‘st sconosciuti’e

Cerchiamo, dopo aver creato “UN RAPPORTO DIALOGANTE”
di capire chi sono questi potenziali clienti.

Come si esprimono?

Cosa preferiscono?

Quali sono le preferenze?
Saper rispondere a queste domande
e fondamentale per la redazione di
una content strategy e di una story telling.
Attiviamo il processo Digital PR, ovvero interagendo
con gli utenti giocando un po’' con la psicologia.

Per chi ha seguito le precedenti sessioni di STORY TELLING
E CONTENT MARKETING, cio e piu chiaro...
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,<§/%\' Social farming
2.0

Conclusioni

Piano editoriale e calendario editoriale non sono sinonimi,
bensi 'uno € a completamento dell’altro. Per strutturare un
piano editoriale strategico € obbligatorio avere una chiara
visione delle peculiaritad aziendali, della mission e dei valori,
nonché degli obiettivi che si vogliono perseguire e avere
un'idea dei lettori tipo da coinvolgere.

Nessun blog nasce con migliaia di lettori giornalieri, € proprio
a questo che serve una visione comunicativa strategica: per
permettervi di incrementare e fidelizzare | vostri utenti fino
all’esercitazione di una vendita di prodotti/servizi eseguita in
maniera indiretta.
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,<§/%\' Social farming
2.0

Qualsiasi strategia € vana se alla
base non c’e la qualita del
prodotto.

L'efficienza dell’azienda in tutti |
SUOI asperttl.

Una Comunicazione efficace.
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,<§/%\' Social farming
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NTONELLO'BLANDI

GRAFICA E PUBBLICITA

www.antonelloblandi.com B
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